Krapa’hutte,
le business du loisir
d’intérieur

Krapa'hutte se définit comme une plaine r
de jeux, soit 1200m* couverts, chauffés et
securisés, occupés par différents espaces.
Celui des petits, de 1 3 4 ans, avec piscines
a balles, trampolines, etc. Celui des grands,
de 4 3 12 ans, composé d'une imposante
structure construite comme un parcours
daventures géant incluant toboggans, §
piste de luge, etc. Au centre, la zone des
parents pour surveiller et prendre un verre,
Enfin, cing salles accueillent les golters
d‘annijyversaire.

commente Grégory Tissot.

d'hygiéne et de sécurité trés strictes. La CCl Nord-Isére nous a
aidés a valider notre cahier des charges”, poursuit-il.

Un concept original

Tout a été créé par les assaciés. Pour des guestions de mana-
gement et de droit d’entrée, ils ont choisi de ne pas opter pour
une franchise.

Cette identité propre a ensuite été déclinée dansla
décoration de la salle et les supports de communication, ainsi
que dans le choix des jeux, lesquels ont été développés par ['un
des deux leaders européens, Leicon. Au total, I'investissement
s'est chiffré a 450 000€. La marque est aujourd'hui déposée
: et des produits (tee-shirts, casquettes...)
devraient prochainement étre proposes.

Une offre multiple

Les entrepreneurs ont véritablement
8 marketé leur offre. Outre I'entrée classique,
| plusieurs formules complétent l'offre
commerciale : des kits anniversaires, des
| soirées thématiques ciblant les parents
et les enfants, ainsi que des événements
organisés pour les comités d'entreprises.
Les Galeries Lafayette figurent parmi
leurs premiers clients de renom. Pour se
développer, Krapa’hutte mise sur un large
plan de communication {site Internet, page
Facebook, flyers, affichage sur les bus,

Process de création

Clest en accompagnant sa fille dans un parc de jeux intérieurs
gue Sébastien Bellisi a été séduit par le concept. De l'idée a
sa concrétisation, un an et demi s'est écoulé et c’est en mars
2012 que Krapa'hutte a ouvert ses portes. "A I'époque, nous
évoluions dans le milieu du sport et navions aucune connais-
sance de l'entreprenariat. Nous avons tout appris en montant
ce projet’, explique Grégory Tissot. "Contrairement a d'autres
parcs, nous sommes classés en ERP (Etablissement recevant du
public) catégorie 3, ce qui implique de respecter des normes

ECONOMIE

annonces presse et diffusion de spots
radio) ainsi que sur le bouche a oreille.

Les associés, qui emploient trois animateurs, ont pour ambition
d'enregistrer 28 000 entrées la premiére année. Un objectif qui
sera vraisemblablement atteint, le parc en comptabilisant déja
12 000 en octobre et pariant sur les mois d'hiver pour réaliser
ses plus fort taux de fréguentation. "Que Krapa'hutte plaise
et trouve son public : voila notre premiére ambition... Aprés,
nous verrons comment développer ce modéle, par d'autres
ouvertures ou la franchise", concluent les entrepreneurs qui,
comme leurs jeunes clients, visent les sommets !
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